
5.3 การส่งเสริมสินค้าและบริการท้องถิ่น 
 

 เกาะเต่าเป็นเกาะเล็ก ๆ ตั้งอยู่กลางอ่าวไทย ชาวเกาะเต่าจึงให้ความสำคัญในการส่งเสริมสินค้าและ
บริการท้องถิ่นโดยมหีัวใจสำคัญในคือ การทำให้  “ของดีประจำถิ่น” กลายเป็นจุดขาย เพื่อกระจายรายได้โดยตรง
สูชุ่มชนตามบริบทของพื้นที่ ส่งเสริม/สนับสนุนให้ผู้ประกอบการดำเนินการอย่างยั่งยืน โดยการสนับสนุนสินค้าและ
บริการท้องถิ่นผ่านกิจกรรม “Spotlight” ซึ่งเป็นกิจกรรมที่เปิดพื้นที่ให้ชุมชนและผู้ประกอบการท้องถิ่นได้
นำเสนอสินค้าและบริการที่มีรากฐานจากทรัพยากรและภูมิปัญญาของเกาะเต่า ภายในงานมีการจัดแสดงและ
จำหน่ายสินค้าแฮนด์เมด สินค้า OTOP อาหารพื้นถิ่น และการสาธิตกิจกรรมเชิงอนุรักษ์ เช่น งานหัตถกรรมจาก
วัสดุธรรมชาติและวัสดุเหลือใช้ ซึ่งช่วยสร้างการรับรู้ให้แก่นักท่องเที่ยวเกี่ยวกับคุณค่าของสินค้าและบริการจาก
ชุมชนโดยตรง 

 นอกจากนี้ยังมีกิจกรรม “BCG ของเกาะเต่า” เป็นกิจกรรมภายใต้แนวคิด BCG เป็นการสะท้อนแนว
ทางการพัฒนาสินค้าและบริการของเกาะเต่าที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์ธรรมชาติและการใช้ทรัพยากรอย่างรู้คุณค่า 
ครอบคลุมทั้งกิจกรรมทางทะเล เช่น การดำน้ำอย่างรับผิดชอบ การอนุรักษ์แนวปะการัง การจัดการขยะทะเล 
ตลอดจนกิจกรรมด้านหัตถกรรมและการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ และหนึ่งในตัวอย่างที่โดดเด่นคือ 
การมัดย้อมผ้าจากกาบมะพร้าวและการใช้สีจากธรรมชาติ รวมถึงการนำเทคนิค Eco Print / Vigo Print มาใช้ใน
การสร้างลวดลายผ้า ซึ่งเป็นการผสมผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ากับแนวคิดการออกแบบที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
ผ้ามัดย้อมและผ้าพิมพ์ลายจากธรรมชาติเหล่านี้ถูกนำไปต่อยอดใช้งานจริงโดยชุมชนและผู้ประกอบการบนเกาะ   
ซึ่งโรงแรมและที่พักบนเกาะเต่ามีการสนับสนุนสินค้าเหล่านี้โดยนำผ้ามัดย้อมสีธรรมชาติไปปรับใช้เป็น หมอนอิง 
ผ้าปูเตียง ผ้าคาดเตียง และของตกแต่งภายในห้องพัก ซึ่งไม่เพียงช่วยลดการใช้วัสดุใหม่และลดขยะ แต่ยังสร้าง
บรรยากาศที่สะท้อนอัตลักษณ์ของเกาะเต่า และช่วยกระจายรายได้สู่ชุมชนผู้ผลิตโดยตรง 

 กิจกรรมเหล่านี้เป็นกิจกรรมการส่งเสริมและสนับสนุนสินค้าและบริการท้องถิ่นอย่างเป็นรูปธรรม ผ่านการ
จัดกิจกรรมและงานอีเวนต์ต่าง ๆ ซึ่งเป็นกลไกสำคัญในการสะท้อนอัตลักษณ์ของเกาะเต่าในฐานะแหล่งท่องเที่ยวที่
ให้ความสำคัญกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติควบคู่กับการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ดังนี้ 

 5.3.1 การส่งเสรมิผลิตภัณฑ์และบริการท้องถิน่ (Local Empowerment)   
• สร้างเรื่องราว (Storytelling): นำประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม หรือภูมิปัญญามาเล่าผ่านสินค้า เช่น ผ้ามัด

ย้อมที่ใช้สีกระบวนการจากธรรมชาติ หรืออาหารพื้นถ่ินที่มีเฉพาะฤดูกาล 
• ประสบการณ์มีส่วนร่วม (Hands-on Experience): เปลี่ยนจากการ “ซื้อของฝาก” เป็นการ “ลงมือทำ” 

เช่น เวิร์กชอปทำเครื่องปั้นดินเผา หรือการเดินป่ากับไกด์ท้องถิ่น สิ่งนี้ช่วยเพิ่มมูลค่าให้การบริการได้
มากกว่าการขายสินค้าเพียงอย่างเดียว 

• การคัดสรรวัตถุดิบ (Farm-to-Table): สนับสนุนให้โรงแรมหรือร้านอาหารในแหล่งท่องเที่ยวซื้อวัตถุดิบ
จากเกษตรกรในพื้นที่ ลดการนำเข้าจากภายนอก 
 



 5.3.2 การพัฒนาและการซื้อผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืน (Sustainable Consumption) 
  เน้นการผลิตและบริโภคที่ไม่ทำลายทรัพยากร เพือ่ให้แหล่งท่องเที่ยวคงอยู่ได้นานที่สุด 

• Eco-Friendly Packaging: ลดการใชพ้ลาสติกแบบใช้ครั้งเดียวทิ้ง เปลี่ยนมาใช้ใบตอง กระดาษคราฟต์ 
หรือวัสดุที่ย่อยสลายไดใ้นท้องถิ่น 

• มาตรฐาน Green Producst: ส่งเสริมสินค้าที่มีกระบวนการผลติที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Low 
Carbon) เช่น สินค้าที่ไมใ่ช้สารเคม ีหรือสินค้า Upcycling จากขยะในชุมชน 

• การบริโภคอยา่งรู้คณุค่า: กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวซื้อสินค้าที่มีคุณภาพ ใช้งานได้นาน มากกวา่สินค้าแฟชั่น
ราคาถูกทีก่ลายเป็นขยะอย่างรวดเร็ว 

 5.3.3 กิจกรรมด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศและชุมชน 
 เกาะเต่ามีการรวมกลุ่มกนัของชาวบ้านเพื่อนำเสนอทรัพยากรท้องถิ่นผ่านบริการการท่องเที่ยว: 

• การทำผ้ามัดย้อมจากสีธรรมชาต:ิ โดยเฉพาะการใช้เปลือกมะพร้าว (ซ่ึงเป็นผลไม้ท้องถิ่น) มาทำเป็นสีย้อม
ผ้า กิจกรรมนี้ช่วยส่งเสริมผลิตภัณฑ์แฮนด์เมดจากฝีมือกลุ่มแม่บ้านเกาะเต่า 

• Workshop การทำผลิตภัณฑ์จากน้ำมันมะพร้าว: เช่น สบู่ หรือน้ำมันบำรุงผิว ซึ่งมะพร้าวถือเป็นพืช
เศรษฐกิจดั้งเดิมของเกาะก่อนที่จะเข้าสู่ยุคการท่องเที่ยว 

• เส้นทางเดินป่าศึกษาธรรมชาติโดยไกด์ท้องถิ่น: การจ้างคนในพื้นที่นำทางไปยังจุดชมวิวต่างๆ ช่วย
กระจายรายได้สู่คนพื้นที่โดยตรง 

 5.3.4 เทศกาลและงานอีเวนต์ส่งเสริมรายได้ 
• งาน Spotlight Koh Tao: เป็นงานใหญ่ประจำปีที่เน้นกิจกรรม “รักษ์โลก”ภายในงานจะมีการออกบูธ

ขายสินค้า OTOP ของเกาะเต่า อาหารพื้นเมือง และการสาธิตงานหัตถกรรม 
• ตลาดนัดถนนคนเดิน (Walking Street): ในช่วงเทศกาลสำคัญ จะมีการจัดพื้นที่ให้ชาวบ้านนำอาหาร

ทะเลแปรรูปหรืองานศิลปะจากขยะทะเลมาวางจำหน่าย 
 

 5.3.4 การสนับสนุนด้านอาหารและเกษตรกรรมพื้นถิ่น 
• Farm-to-Table (จากฟาร์มสู่โต๊ะอาหาร): ร้านอาหารและรีสอร์ตหลายแห่งบนเกาะเริ่มหันมาใช้ผักออร์

แกนิกที่ปลูกบนเกาะ และรับซ้ือปลาจากเรือประมงพื้นบ้านขนาดเล็ก เพื่อความสดและช่วยพยุงเศรษฐกิจ
รายย่อย 

• เมนูอาหารพื้นถิ่น: การโปรโมตเมนูเฉพาะตัว เช่น แกงส้มเกาะเต่า หรืออาหารที่ทำจากมะพร้าว เพื่อให้
นักท่องเที่ยวได้ลองลิ้มรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์มากกว่าแค่รสชาติสากล 
 

 5.3.5 การจัดการขยะสู่สินค้าสร้างมูลค่า (Upcycling) 
• Plas-Tao: เป็นกลุ่มที่นำขยะพลาสติกบนเกาะมาแปรรูปเป็นของที่ระลึก เช่น พวงกุญแจ หรือของใช้ชิ้น

เล็กๆ กิจกรรมนี้นอกจากจะช่วยสิ่งแวดล้อมแล้ว ยังสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นเอกลักษณ์ของเกาะเต่า
โดยเฉพาะ 

 
 

 
 



  เกาะเต่าจึงมีการจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่ส่งเสริมการพัฒนาและการซื้อผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืน โดยการ
ดำเนินการจัดการในพื้นที่เกาะเต่า ดังนี้ 
 

1. Coral Reef Rehabilitation กิจกรรมฟื้นฟูปะการัง 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Reef watch monitoring กิจกรรมเฝ้าระวงัและเก็บข้อมูลสุขภาพแนวปะการัง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. Mooring Buoys Maintenance กิจกรรมซ่อมแซมและติดตั้งทุ่นจอดเรือ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. Underwater and Beach Clen up เก็บขยะจากชายหาดและใต้ทะเล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5. Fish Aggregation with Local  Fishermen กิจกรรมสร้างบ้านปลา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6. Local Zero Food Waste Gastronomy กิจกรรมถ่ายทอดสูตรอาหารหมุนเวียน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
7. COCO TIE DYE – ผ้าย้อมจาก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8. Eco print มัดย้อมคนเล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

9. Sea Glass Workshop ประดิษฐ์เครื่องประดับจากเศษแก้วทะเล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



10. Plas-Tao เปลี่ยนขยะเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



11. Punrak Green Brick แปรรูปขยะขวดแก้วและพลาสติก เป็นอิฐกอ่สร้าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



12. Organic Handmade Cleaning Products ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาดจากทรัพยากรธรรมชาติใน
ท้องถิ่น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



13. Growing For Saving ปลูกต้นไม้ทดแทน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

14. Wellness & Healing กิจกรรมเพื่อสุขภาพและการบําบัด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 












